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SOBRE A CAMPANHA

O Setembro de Segunda M&o € uma campanha de mobilizacido do
Instituto Fashion Revolution Brasil voltada a ampliacdo da vida util das
roupas e a valorizag&o de alternativas ao consumo de pecas novas.
Por meio de acdes organizadas pela rede voluntaria em diferentes
territorios brasileiros, a campanha promove praticas como troca,
reparo, upcycling, reutilizacao e circulagcao de pecas de segunda mao,
associadas a atividades de educacao e conscientizacao sobre os
impactos socioambientais da moda.

Em 2024, a campanha mobilizou aproximadamente 70 pessoas
voluntarias e realizou 27 acdes em 22 cidades de 15 estados,
resultando em 4.631 pecas trocadas, reparadas ou reaproveitadas.
Em 2025, a mobilizacdo cresceu para 92 acoes, distribuidas por 42
cidades de 20 estados, com mais de 1.000 participantes e mais de
6.500 pecas trocadas e reparadas.




PANORAMA DA MOBILIZACAO 2026

127 acoes
38 cidades
16 estados, 5 regides do pais

120 pessoas voluntarias

A comunidade mobilizada para a campanha € composta por:

41representantes locais
15 docentes embaixadores
18 estudantes embaixadores

46 integrantes de equipes locais



A campanha de 2026 apresenta continuidade do processo de
expansio observado desde 2024. O numero de pessoas voluntarias
formalmente mobilizadas passou de aproximadamente 70, em

2024, para 120 em 2026, crescimento de cerca de 71%.

Emrelacéo as acdes, a campanha passou de 27 em 2024 para 92
em 2025 e chegou, até o fechamento dos cadastros analisados,
a127 acdes cadastradas e aprovadas em 2026.
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TRéS ANOS DE MOBILIZIACAO PELA MODA
MAIS CIRCULAR, JUSTA E REGENERATIVA.
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PRESENCA TERRITORIAL

AMPLA E DESCENTRALIZADA

As 127 acbes cadastradas estao distribuidas por 16 estados
brasileiros, com presenca nas cinco regiées do pais.

A maior concentracéo de agcdes ocorre em Sao Paulo, com 34
atividades, seguido por Rio de Janeiro, com 19, Pernambuco, com
11, Bahia, com 6, Rio Grande do Sul, com 5, e Distrito Federal, com
4. Tambem ha a¢Ges cadastradas no Acre, Ceara, Maranhao, Minas
Gerais, Para, Paraiba, Piaui, Rio Grande do Norte, Santa Catarina

e Tocantins.

Ao todo, foram identificadas acdées em 38 cidades. Entre os
municipios com maior numero de atividades cadastradas estao
ltapetininga/SP, Sdo Paulo/SP, Rio de Janeiro/RJ, Recife/PE,
Salvador/BA e Brasilia/DF.
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PERFIL DAS ACOES

A campanha de 2026 apresenta diversidade de estrategias
para estimular a circularidade, a extensao da vida util das roupas
e areflexdo sobre os padrdes de producao e consumo.

DAS 127 ACOES CADASTRADAS, 91 SAO PRESENCIAIS, 5 ONLINE E 1 HIBRIDA.
Assim, aproximadamente 94% da programacao cadastrada
é presencial, reforcando o carater territorial e comunitario da campanha.

Entre os formatos cadastrados destacam-se:
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A programacao mostra que a campanha ultrapassa a circulagcao de pecas
de segunda mao e trabalha para reconstruir a cultura do reparo
e do cuidado.

Essa diversidade também representa uma evolugéo em relagc&o as primeiras
edicOes. Em 2024, o relatdrio destacou principalmente encontros de troca e
mutirdes de conserto como as acdes de maior impacto.

Em 2025, alem de 35 bazares de troca e 18 atividades de reparo e upcycling,
foram registrados bate-papos, palestras, exposicoes, desfiles e atividades
online. Em 2026, mantém-se essa diversificacdo, com maior presenca de
atividades que articulam circularidade, educacao e experiéncias praticas.
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IMPACTO DA CAMPANHA

CIRCULARIDADE E EXTENSAO DA VIDA UTIL

+ DE 4.040 PECAS FORAM TROCADAS, CUSTOMIZADAS
OU REPARADAS DURANTE AS ATIVIDADES REALIZADAS EM 2026.

Esse indicador permite acompanhar diretamente um dos principais resultados
da campanha: a manutengao de roupas e materiais em circulagcao por mais
tempo, seja por meio da troca entre pessoas, do reparo, da customizacao,

do upcycling ou de outras formas de reaproveitamento.

COMPARACAO HISTORICA:
PECAS TROCADAS )
2024 4.631 CUIDAR
consertar
2025 +6.500 'NOVAR
prolongar
2026  +5.000 & CIRCULAR
PUBLICO MOBILIZADO

Em 2026, a campanha alcancou diretamente:

+ DE 3.900 PESSOAS NAS ACOES PRESENCIAIS



COMUNICACAO E MIDIA

A mobilizacio territorial resultou em:
48 publicacdes organicas na imprensa local e institucional.
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A campanha também alcancou, de modo organico:

+ de 370 mil pessoas nas redes sociais

+ de 20 mil e 400 interacées com nosso conteudo



PRINCIPAIS IMPACTOS IDENTIFICADOS

A campanha Setembro de Segunda Mao 2026 atua
em quatro dimensoes principais de impacto:

Circularidade: estimulo a troca, reparo, reutilizacio, customizacao
e upcycling, prolongando a vida util das pecas e reduzindo
a necessidade de substituicao por produtos novos.

Educacao e mudanca cultural: disseminacao de informacoes
e experiéncias praticas relacionadas aos cuidados com as roupas,
residuos téxteis e impactos socioambientais da moda.

Mobilizacao territorial: ativacdo de umarede de 120 pessoas
voluntarias, distribuida em diferentes regides do pais, capaz de
adaptar a campanha as caracteristicas e demandas de cada territorio.

Fortalecimento de comunidade: aproximacao entre voluntarios,
instituicdes de ensino, brechads, iniciativas locais, organizacoes e
comunidades por meio de atividades presenciais e colaborativas.
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VOZES DA COMUNIDADE

1. Transformacéo social — Tracunhaém (PE)

Uma delas, a Josivalda, disse que esta ali, fazendo aquele
Curso, era a realizacao de um sonho. Imagina poder
contribuir com arealizacdo do sonho de alguem?

E de forma construtiva, regenerativa até! Foi uma acao
simples, inserida em uma atividade pre-existente, mas
que funcionou a contento, com registros significativos

e sementes plantadas para florescerem futuramente.

2. Mobilizacao e fortalecimento da comunidade académica
Foi muito bonito sentir a comunidade académica realmente
junto comigo e com a ideia da campanha, construindo esse
movimento de forma coletiva. A campanha permitiu criar um
espaco de compartilhnamento dentro da universidade, onde
pudemos trocar roupas, ideias, experiéncias e, principalmente,
novos olhares sobre amoda e o consumo

3. Impacto e continuidade das trocas — Sao Paulo (SP)
Foi solicitado que o brecho de troca aconteca com mais
frequéncia. A repercussao foi ressonando mesmo apos

o evento,, sempre ha alguém vestido com a peca nova

e avisando que foi adquirida na trocal

4. Consumo consciente e novas histérias para as roupas
Uma peca que ja fez parte da minha histéria pode comecar
uma nova historia no guarda-roupa de outra pessoa. O que
para mim ja foi usado pode ser uma novidade para alguem.






O Fashion Revolution surgiu como um movimento
global para trazer visibilidade as questdes sociais
e ambientais da industria da moda e trabalhar para
que haja mais transparéncia, sustentabilidade

e diversidade no setor.

No Brasil, esta presente desde 2014 e, desde 2018,
atua como uma organizacao da sociedade civil.

Ao longo dos ultimos anos, consolidou-se como uma
das principais referéncias do pais pela abrangéncia
territorial e pela capacidade de implementar projetos
socioambientais e culturais com impacto real.

ACREDITAMOS QUE A MODA TEM POTENCIAL
PARA SER UMA FORCA DE MUDANCA!

Fernanda Simon

Diretora Executiva

brasil@fashionrevolution.org

Marina de Luca

Coordenadora do Programa de Mobilizagao

redes.brasil@fashionrevolution.org

AGIMOS PARA ACELERAR A TRANSICAO DA MODA
BRASILEIRA RUMO A JUSTICA SOCIAL E CLIMATICA.
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fashionrevolutionbrasil.org/

Instagram.com/fash_rev_brasil

youtube.com/FashionRevolutionBrasil

tiktok.com/afashrevbrasil

pinterest.com/fash_rev_brasil

linkedin.com/company/fashion-revolution-brasil

brasilafashionrevolution.org
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